Védia és tarsadalom

2020. tavasz



Internetes média

* A kép (mozgd) és a hang (szoveg) egyenértékiveé valt
* Az iras elvesziti els6dlegességét
* A szovegek nagy része multimédias elemeket is tartalmaz



Internet-forradalom

* Az Uj, képi gondolkodas forradalma is
» A verbalis és a képi gondolkodas egylittese



Média - tarsadalom

* A tomegmédia centrdlis helyzete: hatalom / befolyasolds / de!!
kontroll is

» A valdsag atviteli kozege — konstruadlja a tartalmat — innovativ
tevékenység



Média — tarsadalom II.

Tomegkommunikacio = a kultura-alakitas f6 forrasa:

* MUvészetekre,

e Szimbolikus formakra,

* Divatra,

e Szokasokra, életmaddra,

* Normakra,

* Ertékekre hat,

az ezekre vonatkozo reprezentaciok hordozéja



médiakonvergencia

* A hagyomanyos médiumok konvergenciaja jellemz6
* Uj mifajok

* [rott-képes-szoveges-filmes miifajok

 www.mUifaji sajatossag: hipertextualitas (hiperlink)

D

* Olvasasi szokasok is megvaltoznak




meédiakommunikacio

A televizidval bontakozott ki.
Indulasa:

* 1936: BBC kisérleti adasai

* 1937: Franciaorszag

» 1938:Szovjetunio 2 kisérleti adodja

* 1939: New York-i Vilagkiallitasrol helyszini kozvetités
* 1946: BBC Ujrakezdi sugarozni adasait

* 1956: A televiziozas kezdete Magyarorszagon

* 1962: Az els6 tengerentuli m(iholdas adas



MacBride-jelentés

MacBride-jelentés

-1980-ban ENSZ Neveléstigyi, Tudomanyos és Kulturalis
Szervezete (UNESCO) foglalkozott a vilag kommunikacids
problémaival.

- A kommunikaciot altalanos értelemben, mint minden
tarsadalmi érintkezés alapjat targyalta.



A tomegkommunikacio tarsadalmi funkcio

MacBride-jelentés:

1. Tajékoztatas-tajékozodas
2. Kormanyzas-kozigazgatas
3. Erték-és normahordozas
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Szérakoztatas



A tomegkommunikacio tarsadalmi funkcioi

Tajékoztatasi funkcio:

- A tarsadalom kilonb6z6 csoportjai kozotti altalanos, a
tarsadalom alapveté kérdéseiben val6 eligazodast lehetbvé
tevl informacidcsere keretében megvaldsuld, a jelek,
szimbolumok, hangok, képek, segitségével megragadhato
uzenetek kozvetitését értjuk.



A tomegkommunikacio tarsadalmi funkcioi

A politikai hatalom kontrollalasa funkcio:

Kezdeményezd médon kozrem(ikodik a hatalom gyakorloi

altal meghozott dontések nyilvanossagra hozatalaban és
megvitatasaban.

Hatalomgyakorlas és kormanyzas — kozigazgatas funkcio:
politikai-gazdasagi csoportok kozléseinek tomegekhez
juttatasa a tarsadalmi cselekvésre 6sztonzéshez




Erték-és normahordozas

 Szocializacio

* Integralas

* Motivalas

* Konszenzusteremtés
e Oktatas-kutatas

e Kulturalis csere



A tomegkommunikacio tarsadalmi funkcioi

Erték — és normahordozas funkcio:

Tarsadalmi értéket, normakat, viselkedésmintakat tltet el a
tarsadalmi tudatban

- szocializacio: szerepek elsajatitasa, kozos tudasalap,
fejleszteni a tarsadalmi 6sszetarto er6t és tudatossagot, aktiv
bekapcsolddas a kozéletbe.

- integralas: minden egyén és csoport lehetbséget kapjon
masok megismereéseére, feltételek megteremtése, hogy az
egyénekbdl, kiscsoportokbdl nagyobbak keletkezzenek




A tomegkommunikacio tarsadalmi funkcioi

- motivalas: kozvetlen és tavolabbi cél tamogatasa,
torekvések 6sztonzése, elbsegitése

- konszenzusteremtés: kozérdek( kérdésekben vald
megegyezésekhez az eltérd allaspontokhoz sziikséges tények
megismertetése

- oktatas-kutatas: Uj ismeretek feltarasa, régiek atadasa

- kulturalis csere: 6rokseg megbrzése, miveltség fejlesztése




A tomegkommunikacio tarsadalmi funkcioi

Szdrakoztatas funkcio:

- Szindarabok, tanc, képzém{ivészeti és irodalmi alkotasok,
zene, sportjatékok, filmek, jelek, szimboélumok, hangok,
képek utjan torténd kozvetitése.

- A tarsadalmi problémakbdl valo kikapcsolddast el6segit6
szabadid6-tevéekenység



A tomegkommunikacio, mint tarsadalmi
jelenseg

Megismerés harom madja:

- MUvészi visszatukrozéssel

Katarzis élménnyel kivaltott uj emociokon keresztil
- Tudomanyos visszatuikrozéssel

Mérésekkel, kisérletekkel

- Hétkoznapi visszatiikrozéssel

Mindennapi tapasztalatszerzés segitségével (a
tomegkommunikdcios folyamat tobbnyire ilyen)



A tomegkommunikacio, mint tarsadalmi
jelenseg

Kommunikdcié tomeges formdinak kialakuldsa

Populdris t6megmédia kialakuldsa

|

Magadnéletre valé befolyds

Tarsadalmi nyilvanossag alakitasa: a maganszféra és a hatalom
kozotti informacidcsere terepe.




A tarsadalmi Ujratermelés folyamata

l—lTér'sadalmi eroviszonyok |:|

|tulajdonviszonyok | | Poktikai hatalmi viszonyok |
Materidlis javak, Ossztdrsadalmi méretekben
szolgdltatdsok rendelkezésre adllé jogosultsdg

| tuddsviszonyok |

Informdcio felhalmozads,
mely a tdrsadalmi
cserefolyamatokban
értékkent szerepel




Napirend-kijelold hatas

Bernard Cohen, kés6bb Maxwell McCombs és Donald Shaw

A média megszabja, hogy mit gondoljunk, min gondolkodjunk.
A média — kapudr
Elhallgatasi spiral-elmélet



Mediumok tipusai

* Prezentacios

Az emberi jelzések termeszetes csator iimgmm
/verbalis, nonverbadlis, , itt és most” |

* Reprezentacios

Absztrakt gondolkodas, miivészeti tevé
elszakad az , itt és most”-tdl, mas nyel
tobbletfelkészliltség igénye az lizenet
dekddolasahoz

* Mechanikus

Jelatalakitd berendezések, melyeket a miszaki
technologia hoz létre



Tomegmedia

* A tomegkommunikacio eszkozei és
intézményei, vagyis a médiatermékek, az
azokat |étrehozo eljarasok és az apparatusole

» K6tablak, agyagtekercsek
* 1455 Gutenberg — konyvnyomtatas

’ . . oy ’ . Iy ) - u
* Sz6beliség - informaciok tartds rogzitése D s O
Tipusai: .~ MASS MEDIA

- Nyomtatott /egyszeri, periodikus, rendszere

(G deponinghoton

- Elektronikus / radio, televizid, mozi,
hanglemezek/

- New media — social media



Az internetes kommunikacio

* Az els6 valodi many-to-many csatorna

Nhivamonog Oniage N

(823

* Technikailag determinalt, mégis -
tarsadalmi folyamat 2 o

OTOHIONEXE XA3

* Online kdz6sség altal hasznalt egysége
szimbolumrendszer, eltérd nyelv eseté

* A kommunikacié alapelemeinek szamg
viszonya /interperszonalis, csoportos,
szervezeti, kozéleti,
tomegkommunikacios/
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kozossegi meédia, kdzossegi halo

» K6zOsségi média — tartalomkozpontu

« Koz6sségi hald — kapcsolatkézpontu O p v @g2
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- Onjeldlt, amatdr, bloggerek

¥ TwaatBroin Aol Mobile.

- Képzett Ujsagirdk rezonalnak helyi et g
jelentéségi hirekre, a kozosségre
gyakorolt hatasukat mérlegelve



New mass media

- Manapsag 4.2 milliard ember
hasznalja az Internetet (majdnem
haromszor annyi mint hat éve)

- Folyamatos novekedés, a fiatalabb
korosztaly kizarolag itt szerzi meg az
informaciot
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New Mass Media - EI&nydk

» Gyors és egyszer( informacio szerzés!

* Tanulas

* Informacidkozvetités (pl. cégek)

* Hobbi

 Karrierlehet6ség (Youtube, Podcast, stb.)
 Szorakozas

» Kapcsolattartas




Alkotok elényei és hatranyai

El&nydk:
« DEMOKRATIKUS MEDIA!

» Onallé alkotas,
véleményformalas

* Nem kell mas ember segitsége
az indulashoz

e Barki lehet a média része, nem
csak a ,kivalasztottak”

* Egyedi tartalomgyartas
(mUfajteremtés)

» Hallgatosaggal vald
kommunikacio

Hatranyok:
* Felel6sség

e Tobb munka (pl nem csak
szereplés, de vagas, forgatas
stb.)

* Onall6 id8beosztas
* Negativ kritika






HML USEREK DEMOGRAFIAI PROFILJA

férfi 31 68 - férfi 46 99 férfi 60 129
né 69 128 né 1 54 101 né 40 75 -
18-29 51 125 18-29 | 37 92 18-29 | 35 87 .
30-39 27 78 30-39 36 104 30-39 40 115
40-49 22 91 40-49 27 108 40-49 25 101
Budapest 17 80 . Budapest 22 105 Budapest 24 112
varos 56 106 varos 52 98 varos 51 96
falu 27 104 falu 25 99 falu 25 98
alap 42 . 126 alap 29 86 . alap ] 31 91
kézép 42 99 kozép 49 116 kozép 1 36
felsé 16 67 - felsé 22 91 l felsé 33 138

A kozosségi oldalt legintenzivebben hasznadlok korében feliilreprezentaltak a 30 év

alattiak és a nék, fovdbbad az alacsonyabb iskola végzettségliek.
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Az oldalon
eltoltott ido
atlagosan napi

perc!




IDOTARTAM

FB3. Mennyi id6t tolt On aktivan (tehat valéban az oldalt bongészve) a Facebookon egy atlagos...

-- AKTIV FACEBOOK FELHASZNALGI CSOPORTOK A HASZNALAT

s ¢ IDOTARTAMA SZERINT
Ii%’;’_ig?_i ﬁASA ] (/—v’//l‘/lL f/:/hjs;a’lék)

legfeljebb 10 percet ] 15
11-30 percet | 22
fél-egy érat | 21
1-2 6rét | 20
2-3 6rat | 10
3-a6rat || 6
a66rat || 4
tobb mint 6 6rat || 4

’

HETKOZNAP

90+ min. 35 HEAVY USER

legfeljebb 10 percet | 15

11-30 percet 22

fél-egy orat | 19
1-2 6rét 17

2-3 6rét 12

3-4 6rat 7

4-6 orat 5

tébb mint6 6rat | 4

— 31-90 min. 34 MEDIUM USER

SZOMBATON

legfeljebb 10 percet : 16
11-30 percet 20
fél-egy Grat | 19
1-26rat | 16
2-3 6rat 11
3-46rat ] 9
4-66rit |1 5
tobb mint 6 6rét | 4

1-30 min. 30 LIGHT USER

VASARNAP

Egy magyar felhasznadlé naponta dtlagosan 86 percet t6lt az oldalon aktiv
bongészéssel. A hétvégék és a hétkoznapok kozott nincs jelentds kiilonbség.
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TOP10 LAJKOLT PORTAL

Index . .
s kovet valamilyen
ﬁf internetes
ORIGO portalt, blogot.

Aktiv felhasznalas is egyre gyakoribb okostelefonrol

vagy tabletrdl

Passziv felhasznalas inkabb laptop vagy asztali gép




A Facebook hasznalat teruletei:
kommunikacidjuk (49%),

Informalddas (40%),

»

. . Messenger
Szérakozas (43%) yg
* avicces tartalmak szerepelnek

(66%),

* azene (55%), T

qwertyuiop '

* a,tudomany, technika” kategoria
(45%)




CEL

FB9. Az On esetében mekkora szerepet jatszik a Facebook az alabbi dolgokban?

HeAv UseR” WEDIUM USER" L1cHT UseR”

tajekozodas a hirekrdl, kozéleti 42 Lo,
eseményekrol INFORA;S%/ODAS** 59 50% 44 07 26
 ad o - DO °° I,.. 25%
hobbival, érdeklédési korrel kapcsolatos 38 H
tajékozddas, tevékenység ! 58 B 35 | 24 i
kapcsolattartas baratokkal, ismerésokkel 70 KOMMUNIKACIG* 87 69 57
- 49% ™~ 68% — 46% — 34%
véleményem, élményeim megosztasa ! i
mésokkal 27 49 i 23 11 '
.- - -
tajékozodas, informacidszerzés az h -.i )
ismer6sokkel tortént dolgokrol >9 76 59 | 44
o B SZORAKOZAS** i
kikapcsolddas, unalom(izés 46 . 43% 67 = 61% 46 i'- 43% 29 i 29%
© | s |
. PRI : 1 1
szbrakozas, jaték 25 i 40 23 i 13 :
] ] A ;

*5-gs skdldn mért TOP2 értékek

** a kategdridba tartozd TOP2 értékek dtlaga

A Facebook a legnagyobb szerepet az ismerdésokkel valé kapcsolattartasban jatssza

a felhasznadldk életébenl
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kapcsolatok
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marketing




